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زیبایی  هایثر بر طراحی بدنه خیابانی مبتنی بر دلالتتبیین عوامل مؤ

تهران شهرداری 7منطقه  نمونه موردی: خیابان بهار، شناسانه  

 
 3و مریم محمدی 2بهزادفر ، مصطفی1امیرحسین خلوصی

 
 
 

در  ایکند، واجد جایگاه و اهمیت ویژهبرخورد میترین سطوحی که ناظر در شهر با آنها عنوان یکی از ملموسنما و نمای خیابانی به چکیده:

ی خیابان دهد، معماری تک بنا فارغ از زمینههای طراحی نما نشان میها و سبکهای اخیر در تکنیکطراحی شهری است. بررسی تحولات دهه

ترتیب نمای خیابانی لازم است ای خیابانی شود. بدینی نمزادیی در جدارهتواند منجر به ایجاد ناهماهنگی، نازیبایی، ادراک نامناسب و بافتمی

صورت خاص بر بعد محیطی باشد. این نوشتار بهشناختی، عملکردی، ادراکی و زیستتا واجد ابعاد مهم طراحی شهری مشتمل بر ابعاد زیبایی

کنندگان است. از دید استفادهی نمای خیابانی زیبا، ذار بر طراحگتأثیرشناسایی معیارهای تأکید دارد. بنابراین هدف این پژوهش، شناسی زیبایی

های کیفی و کمی است. نمونه موردی این پژوهش بررسی بخشی از نمای این پژوهش یک تحقیق تحلیلی و کاربردی بوده و مبتنی بر روش

گذار بر ادراک  تأثیرشناسانه عیارهای زیباییمنظور شناسایی مترین محور ساختاری شهر تهران است. بنابراین بهخیابانی محور بهار بوده که مهم

ای تنظیم شده و در فضا توزیع و تکمیل نامهگری، پرسشکنندگان، پس از تدوین چارچوب مفهومی پژوهش، بر مبنای تکنیک پرسشاستفاده

ها نشان داد که . نتایج تحلیل دادهنامه بوده استپرسش 081درصدی، معادل  59ضریب اطمینان  یابی بهمنظور دستده است. حجم نمونه بهش

شناسانه و... بر ادراک زیبایی بودن، بامعنابودنگری، فرهنگیو معیارهای ذهنی چون تاریخی نما، تناسب، تعادلمعیارهایی عینی چون: خطوط

 دارند. تأثیر

 

 .، معیار، محور بهارو عینی شناسی ذهنینمای خیابانی، زیبایی واژگان کلیدی:
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 مقدمه -1
گذار بر کیفیت تأثیرترین عناصر مؤثرنما یکی از 

فضاهای شهری است که اصلاح آن می تواند به بالا 

رفتن کیفیت منظر عینی شهر منجر شود. منظر عینی 

نامناسب شهرهای امروزی، نتیجه دور باطلی است که 

ای معضل و ارائه برون رفت از آن نیازمند شناخت ریشه

دی است که بتواند حرکت نیروهای مرتبط را در قواع

یک راستا هماهنگ کند. تدوین چارچوب برای نماهای 

شهری خود دارای اهمیتی خاص است و باید متناسب 

با زمینه، شرایط فیزیکی و با توجه به نوع کاربری 

صورت پذیرد. در این میان بررسی ابعاد طراحی شهری 

شناختی، اییحاکی از اهمیت ابعاد هویتی، زیب

 (. به0325)گلکار، محیطی است عملکردی و زیست

ها باید این عبارتی طراحی شهری در تمامی مقیاس

چهار بعد را پاسخ دهد. بنابراین در نمونه نمای خیابانی 

عنوان یکی از مصادیق طراحی شهری در مقیاس به

خرد، لازم است تا این ابعاد مورد توجه قرار گیرد. 

صورت خاص بر یان شد این پژوهش بهطورکه بهمان

دارد. بنابراین ساختار این  تأکیدشناسی بعد زیبایی

پژوهش به این شکل است. در ابتدا به بررسی دو حیطه 

شود. در بررسی نظری نما و زیبایی شناسی پرداخته می

شناسی شناسی انواع رویکردهای زیباییی زیباییمقوله

آن  های ارزیابیروشبررسی، رویکرد منتخب معرفی و 

ادامه چارچوب بررسی پژوهش تدوین، شود. در ارائه می

سپس جامعه آماری معرفی، حجم نمونه تعیین و 

شود. براساس تکنیک ی موردی معرفی مینمونه

آوری و تحلیل شده و در ها، جمعگری دادهپرسش

بر ادراک  مؤثرهای عینی و ذهنی نهایت مدل شاخص

خیابانی از دید استفاده کنندگان  شناسی نمایزیبایی

 در نمونه پژوهش آورده شده است. 

 

 بررسی مفاهیم و مبانی نظری -1-1

 نما و نمای خیابانی

ی دهخدا به معنای صورت ظاهری هر نما در لغت نامه

ست یا چیزی است و آنچه در معرض دید و برابر چشم ا

 ی خارجی بناشود. منظرهآنچه از بیرون سوی دیده می

و عمارت، قسمت خارجی ساختمان و نماسازی، فن 

روسازی ساختمان و ساختن نمای عمارت است. 

سطوح تشکیل دهنده هر »همچنین بیان شده است که 

شوند. هر نما جرئی است از بدنه نامیده می« نما»بدنه 

دهد. که پوسته یا پوسته ظاهری هر بنا را تشکیل می

مانی محسوب نما گذشته از آنکه یک پدیده ساخت

شود، دارای فرم و تصویری مشخص است. به همین می

ند هر تصویر دیگر دارای پیام و تأثیر بصری جهت مان

ثیر و ادراک بصری نماها حائز اهمیت است و طبیعتا تأ

ها در واقع نمای ساختمان(. »0387)پاکزاد، « است

ترکیبات معماری ظاهر بصورت یک صفحه نمایش 

های معماری حاوی نوعی معنا هستند ترکیبگردد. می

این رو قادرند که خیال آدمی را تحریک نمایند و با  و از

های وی ارتباط برقرار کنند. به همین دلیل بخش

ای از ارتباط انسان با محیط اطرافش از طریق عمده

های معماری آن ترکیب ارتباط بصری و ذهنی وی با

اط که خصلتی بسیار این نوع ارتبافتد، محیط اتفاق می

غیر  اتای برای تحریک ارتباطتجریدی دارد، زمینه

 (.081: 0323)صفامنش،« تر استو مشخص ترتجریدی

، بدنه یا ای که در ایران به آن معماری خیابانیپدیده

شود، معماری است که در نمای خیابانی اطلاق می

ارتباط با خیابان و با داشتن نمای رو به خیابان شکل 

فته است. این پدیده برای نخستین بار در محور گر

چهارباغ اصفهان تجلی یافته است. اما تنها در دوران 

قاجار به طور سیستماتیک شکل گرفته است. معماری 

خیابانی در ایران نخست از سیستم ریتمیک و تقارنی 

-جست و همین امر نوعی وحدت و یکدر نما بهره می

تنوع  دریجابخشید. اما تیپارچگی به نماهای خیابانی م

های معماری به اغتشاش و های شاخت و سبکروش

ناموزونی در نمای خیابانی منجر شد. فقدان سابقه 

طولانی معماری خیابانی ساخت متناسب با زمینه مزید 

 (. 0351بر علت گردید )رضا زاده و همکاران، 

 

 عناصر نما

های هبا توجه به عناصر نما، هر نما معمولا به پهن

ها زمانی ادراک این پهنهمختلف قابل تقسیم است. 
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ای برای آنان تشخیص داد. گردند که بتوان محدودهمی

گردند و یا ایجاد میها یا توسط احجام متفاوت پهنه

نمایند. هر پهنه از ایجاد مرز میهایی که توسط محدوده

ی نوع، میزان و نحوه قرار گیری سطوح واسطهنما به

لف )پر وخالی، کدر و شفاف، رنگ و جنس مصالح مخت

ای خاص به خود گرفته و در و خطوط غالب و...( جلوه

نماید. ای مشخص تعریف میاطراف خود محدوده

توان شامل موارد زیر بنابراین عناصر نمای شهری را می

 دانست:

خطوط نما: خطوط افقی، خطوط عمودی، خط  -

 رپشته(آسمان )خط بام، خط ترکیب، خط خ

 خط اتصال به زمین -

 خط آسمان -

 بازشوها -

 ورودی -

 کنج -

 تراس )بالکن( -

 کنسول -

 پر و خالی -

 عرض قطعات -

 تناسبات -

 ناتییتز -

ها، تابلوها، عناصر نورپردازی، بانعناصر الحاقی )سایه -

 تأسیسات و غیره(

مصالح )سطوح کدر و شفاف، رنگ( )ارجمندفر،  -

0388) 

بندی در نما، مشتمل بر عوامل ترکیب مؤثرل سایر عوام

نما مشتمل بر تقارن، ترکیب، نظم، تنوع و... و 

 معیارهایی چون نورپردازی و مبلمان شهری است. 

 

 ابعاد مورد توجه در بررسی نمای خیابانی

تحولات چند دهه اخیر در منظر شهرها، سبب شده 

دهی است تا تدوین ضوابط و مقررات جهت سامان

که یکی از طوریهای شهری مورد توجه قرار گیرد. بهنما

شهری را به خود ترین مسائلی که نظر طراحان مهم

. فقدان جلب نموده است مسأله منظر عینی شهر است

ترین هویت، نابسامانی و اغتشاش بصری از مهم

شود. انتقاداتی است که به منظر عینی شهری امروز می

-امی مصادیق و مقیاسه در بررسی تمابعاد مورد توج

 های مورد عمل طراحی شهری مشتمل بر ابعاد:

 عملکردی -

 زیبایی شناسی -

 زیست محیطی -

 (.0325و ادراکی است )گلکار،  -

بر  تأکیدر که در بیان شد در این مقاله، همان طو

شناسی نمای مطلوب از های زیباییشناسایی شاخص

ادامه مفهوم  دید ناظرین پرداخته شده است. بنابراین در

شناسی مورد توجه قرار زیبایی و رویکردهای زیبایی

 گیرد.می

 

 زیبایی و زیبایی شناسی -2-1

زیبایی موضوع یا مفهوم و یا حقیقتی است که تمایل 

انسان به آن با خمیره او سرشته شده و بنا به تعبیر 

علامه طباطبایی انسان نفطور به حب جمیل است. 

همراه با حقیقت و فه، زیبایی را بهترین آثار فلاسقدیمی

خوبی سه اصل جهانی مورد علاقه و احترام جملگی 

(. در تعریف 0380زاده، نماید )نقیها معرفی میانسان

زیبایی این مفهوم را در ارتباط با مطلوبیت، تناسب، 

 دانند.لذت، خوشنودی، خیر و سودمندی می

یی و آن زیبایی شناسی در لغت به معنای شناختن زیبا

شناسی، شناسی. هدف زیباییای است از روانرشته

شناسانیدن جمال است. زیبایی شناسی که در گذشته 

ای از ای از فلسفه بود، در دوران معاصر آمیزهشاخه

شناسی هنر است )احمدی، شناسی و جامعهفلسفه، روان

ناسی ـشدهم به این سو، زیباییـ(. از سده هیج0329

م، بر آن شد که راه علوم طبیعی را عنوان یک عل به

ی ـاـشنمی یا زیستـزیک، شیـانند فیـرد و مـپیش گی

های این علوم عمل نماید، ولی مشخص شد که روشـا ب

شناسی برخلاف علوم طبیعی، تاثیر عاطفی دارد  زیبایی

توان آن را در آزمایشگاه مورد آزمایش قرار داد. نمی و 

شناسی، با انند روانشناسی هماز یک طرف، زیبایی

حالات و عوالم درونی انسانی، یعنی ادراک و عاطفه، غم 

و شادی، زیبایی و اراده و غریزه سروکار دارد و از طرف 
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دیگر، مفهوم و احکام آن به شدت نسبی است 

 (.0325)یوسفیان، 

 

 شناسیرویکردهای  زیبایی-3-1

 بررسی رویکردهای موجود در رابطه با ماهیت زیبایی

دهد، دو رویکرد کلی وجود دارد: اسی نشان میشن

عینی و ذهنی. در مورد ذهنی و یا عینی بودن زیبایی، 

نظرات زیادی ارائه شده است و در اینکه قضاوت 

زیباشناسانه مربوط به فرستنده یا تعبیری توسط 

های گیرنده است، نظرهای مختلفی وجود دارد. تلاش

ز تفکر جدایی بسیاری در جهت پر کردن خلا ناشی ا

چون هوسرل، هایدگر ذهنیت توسط برخی همعینیت و 

و به خصوص نوربرگ شولتز صورت گرفته است تا بتوان 

براساس پدیدارشناسی، عینیت و ذهنیت را با هم در 

کار برد. اما آنچه امروزه از کلمه به "چیزها"مورد 

Aesthetic شناسی( برداشت یا ترجمه آن )زیبایی 

ی بر ابعاد عینی و ذهنی زیبایی است. در شود مبتنمی

شناسی عینی در مقابل زیبایی ادامه رویکرد زیبایی

 گیرد.شناسی ذهنی مورد توجه قرار می

 

 شناسی عینیزیبایی

عنوان واقعیتی عینی و اگرچه پذیرفتن قطعی زیبایی به

بیرونی، مورد تردید است، برخی معتقد هستند که 

وجه ذهنی آن جای تردید پذیرش غلبه وجه عینی بر 

ای ندارد. عینی بودن زیبایی، اصل قطعی و پذیرفته شده

ها را در نیست، بلکه موضوعی است که بیشترین بحث

شناسی به خود اختصاص داده است. برخی از زیبایی

معیارها نشان دهنده غلبه وجوه عینی زیبایی دارند. در 

 زیر برخی از این معیارهای آورده می شوند:

 محدودیت قضاوت زیبایی شناختی و گستردگی آن -

 ضرورت توجیه عقلایی -

گیری از معیارهای مشخص در قضاوت ضرورت بهره -

 (.0389مولوی،  ،78: 0381)مولوی،  شناسیزیبایی

  

 زیبایی شناسی ذهنی

شناسی شهری در نیم قرن مروری بر ادبیات زیبایی

اسی، از دهد، چگونه مباحث زیبایی شناخیر نشان می

ایی با کیدات بصری/هنری به مقولهای با تأمقوله

 های ادراکی/معنایی تغییر جهت داده است. یعنیگرایش

معناشناسانه در  هایتغییر از سبک پیتورسک یه گرایش

 زیبایی شناسی شهری.

-های بصری-کیدی معمارانه بر جنبهپیتورسک با تأ"

قیاس هنری منظر از جمله توجه به کثرت و تنوع، م

گرایی و نظمی ارگانیک در فرم و ترکیب انسانی، طبیعت

رنگ، توسط افرادی چون زیته، گیبرد، و هالپرین رواج 

 ,Sitte, 1945; Gibberd, 1955; Halprinیابد )می

کیدات عینی به تدریج زیبایی شهری از حوزه تأ (.1966

گرایانه مربوط به کیفیات بصری و احساسی و تخصص

گ و بافت به حوزه مطالعات ادراکی/ذهنی یعنی فرم، رن

  های از محیط شهری انتقال یافت. به همین دلیل، نظریه

شناسی بیش از آنکه در حوزه شهرسازی مطرح زیبایی

-شناختی محیط بسط میشود در حوزه مطالعات روان

یابد. استفان کاپلان، معتقد است اطلاعات مردم و 

و کشف اطلاعات  یابی،میزان آشنایی با منظر، جهت

(. Kaplan, 1987کید دارد )یبایی تأجدید در ترجیح ز

-دهد، ترجیحات زیباییها نشان میمطالعات کاپلان

توان جدا از بررسی مفاهیم ذهنی افراد شناختی را نمی

نسبت به مکان دانست، چراکه ادراک زیبایی همواه با 

ی ذهنی فرد در ارتباط زمینهعواطف شخصی و پیش

)کریمی مشاور،  (Kaplan & Kaplan, 1991است )

. نول معتقد است شناخت زیبایی، فرآیندی "(0357

ادراکی است که از مرحله عملکرد ذهنی و فعالیت 

های عملی و بروز الگوهای ی فعالیتحواس تا مرحله

یابد. او برای گستره این فرآیند ادراکی رفتاری ادامه می

شود اختی قائل میشنچهار سطح مختلف ادراک زیبایی

که عبارتند از: سطح ادراک حسی، ادراک معنایی، سطح 

 Nohl, 2001ای و سطح ادراک نمادین )ادراک نشانه

 (.0385به نقل از امین زاده، 

 

بررسی روش تحقیق در سنجش زیبایی در منظر عینی 

 شهر

بر مبنای ماهیت رویکردهای زیبایی شناسانه در منظر "

بی کیفیت مناظر به دو دسته های ارزیاشهری، روش

ارزیابی ترجیحات مردم و ارزیابی توسط متخصص 
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 & Arthyr, 1977; Danielشود )بندی میتقسیم

Vining, 1983 Zube, 1974 های ارزیابی مدل  (. در

های بصری و گذاری براساس جنبهتخصصی، ارزش

عینی و توسط ارزیاب متخصص در قالب رویکردی که 

گیرد داند، انجام میمی "منظر زیبایی در ذات"

(Karjahanion, 1996در مدل .) های ارزیابی توسط

رویکرد زیبایی در چشم بیننده "ترجیحات مردم، 

یابد و ارزش گذاری براساس احساس ، اهمیت می"است

 ,Tuanگیرد )و ادراک افراد نسبت به منظر صورت می

به . در ادامه با توجه "(0357)کریمی مشاور،  (1974

این مقاله روش ارزیابی ادارک محور و برخی از  تأکید

های مورد استفاده در سنجش رویکرد ذهنی روش

 شود.زیبایی شناسی آورده می

 

رویکردهای ادراك  -های ارزیابی ترجیحات مردممدل

 محور

های رویکرد ادراک محور به شرح زیر برخی از روش

 است.

ده در ی بحث شیابی عمومروش اولویت عمومی: ارزش -

نظام مند از های صرفا اینجا به طور کلی بر نمونه

 های عمومی در محیط مبتنی است.اولویت

های غیرکمی: چندین روش غیرکمی برای روش-

های شناسی گروههای زیباییگیری از اولویتنمونه

 متنوع وجود دارند. 

نامه یا مطالعه ترین روش به کار رفته پرسشمعمول

 ت. کلامی اس

های کمی: یکی از انتقادهایی که در رابطه با روش-

نامه باز مطرح است، های کلامی، به ویژه پرسشسنجش

هایی عدم فراهم آمدم نتایج کمی است. بنابراین تلاش

گیری و یا تحلیل عینی ارتباطات کلامی در جهت اندازه

از طریق کدگذاری تعداد وقوع وقایع مشابه انجام شده 

 & Shafer & Richards, 1974; Calvinاست )

et.al, 1974 .) 

های مختلف مورد بررسی در بنابراین در میان روش

ر رویکرد ارزیابی سنجش ذهنی زیبایی، این مقاله ب

های کمی بهره دارد و از روش تأکیدترجیحات مردم 

گری و گیرد. بنابراین بر مبنای تکنیک پرسشمی

، میزان SPSSفزار ها براساس نرم اتحلیل کمی داده

گذاری عوامل ذهنی و عینی تأثیرگذاری و اولویت تأثیر

نما را بر ادراک یک نمای خیابانی زیبا مورد توجه قرار 

دهد. در ادامه لازم است تا در ابتدا چارچوب بررسی می

 پژوهش بررسی شود.

 

 تدوین چارچوب بررسی  -4-1

طورکه بیان شد، که این پژوهش در پی بررسی همان

این  تأکیدیبایی شناسی نمای خیابانی است. ابعاد ز

زیبایی شناسی ذهنی است. بدین ترتیب  پژوهش بر

ای خیابانی گذاری عناصر عینی و ذهنی نمتأثیرمیزان 

شود. در خیابان بررسی میبر ادراک زیبایی نمای 

شناسی شناسی، زیباییهای معناشناسی و نشانهحوزه

عنایی در نظر گرفته شده عنوان یک حوزه دلالی و مبه

. در ادامه لازم است تا عناصر (0382)سجودی،  است

-ها را در برمینامهعینی و ذهنی که چارچوب پرسش

 گیرند، شناسایی شوند.

طورکه بیان شد، عناصر نمای های عینی: همانشاخص-

-شناسی هستند، بههای زیباییخیابانی که واجد دلالت

شوند. بنابراین گرفته میعنوان عناصر عینی در نظر 

لیستی از عناصر نما که در بخش های قبل بیان 

ها ملاک عمل قرار ، در بررسی(0388)ارجمندفر، شد

 گرفته است.

چنین معانی که نمای خیابانی های ذهنی: همشاخص-

های ذهنی مورد توجه عنوان شاخص کند، بهالقا می

پژوهش  گیرند. برای شناسایی این معانی ازقرار می

انجام شده وزارت مسکن و شهرسازی که در سال 

 های تجاری و مسکونیی از خیابانامجموعه در 0389

انجام شده است، بهره گرفته  در شهرهای تهران و شیراز

 گیری از روششده است. در این پژوهش بر مبنای بهره

ساختار ذهنی و روش افتراق معنایی از متخصصین، 

سایی شده است )رضازاده، های دوقطبی شناصفت

های ذهنی به ی شاخص(. بر این اساس مجموعه0389

شرح زیر در نظر گرفته شد. نکته قابل توجه آنکه از این 

رو که در تعریف خود مفهوم زیبایی این مفهوم معادل با 

آورده شده  (0383مندی )گروتر، و رضایت مطلوبیت

تواند معانی است، بنابراین در صورتی که نمای خیابانی ب



 

سال 
 /دوم

ماره 
ش

ر و تا
بها ل/

او
بس 

3تان 
931

 

37 

-زیر را القا نماید و بدین ترتیب حس مطلوبیت را به

 وجود آورد، موجبات ادراک زیبایی را فراهم نموده است.

های خیابان بهار، به ذکر است که با توجه به ویژگی لازم

شاخص ها تدقیق و معانی نهایی سنجش شده، به شرح 

  زیر هستند.

 یخوانای -

 با معنا بودن -

 انتاریخ مک -

 اصالت -

 فرهنگ -

 جذابیت -

 خلاقیت -

 حس وحدت و هماهنگی -

 یزمینه گرای -

 رامشآ -

 .(0389زاده، )رضا معنویت -
 

 روش تحقیق-2
-پژوهش حاضر، تحقیق تحلیلی و کاربردی است. همان

شود در گام، بررسی مبانی نظری از طورکه مشاهده می

روش کیفی و مبتنی بر تحلیل محتوا استفاده شده 

ها مبتنی بر روش آوری و تحلیل دادهست. در گام جمعا

 گری و ابزار پرسش روشو از  کمی و کیفی بود

 SPSSها و ابزار آوری دادهنامه در مرحله جمعپرسش

 ها بهره برده شده است.در مرحله تحلیل داده

 

 جامعه آماری و حجم نمونه  -1-2

طورکه بیان شد، جامعه آماری این پژوهش، همان

کنندگان فضای شهری هستند. با ناظرین و استفاده

 مورد استفاده برای  روشتوجه به هدف پژوهش، 

 .نامه استها در این مطالعه، پرسشآوری دادهجمع

ها جم نمونهبنابراین لازم است تا جامعه آماری و ح

شناسایی معیارهای عینی و تعیین شود. به منظور 

کنندگان، ادهذهنی و بررسی سطح ترجیحات استف

وران عنوان بهرهنظرات و ادراک استفاده کنندگان به

کنندگان نامه میان استفادهپرسش 081اصلی، حدود 

 این خیابان توزیع و تکمیل شد. 

ها فرآیندی حجم نمونه و فاصله اطمینان پاسخ تعیین

رفت و برگشتی هستند. به عبارتی با داشتن یکی 

پرداخت. در این تحقیق  یگرتوان به محاسبه عامل دمی

ها محاسبه شد. از نمونه فاصله اطمینان پاسخ 081 با

 .رابطه زیر برای برآورد تعداد نمونه استفاده شده است

(0)                          2

2

2/

2 **2

spd

z
n

 

ین اختلاف ترکوچک spdسیگما انحراف معیار نمونه و 

ا است. با توجه به اینکه بیشتر هبین یک زوج از میانگین

ند. کای لیکرت تبعیت میگزینه راز طیف چهاالات سؤ

و  07/1برابر  spd، 1591مقدار انحراف با فرمول، 

 در نظر گرفته شده است.  791/1واریانس برابر 
 

0.50
6

14

6

min(xi)max(xi)
σ 







 
(7) 

 

 z=52/0مقدار  n=081 لذا برای 

 است.  %59در نتیجه مقدار سطح اطمینان برابر 

 

 امهنساختار پرسش -2-2

ها در نامهبا توجه به چارچوب بررسی پژوهش، پرسش

های ذهنی و عینی در نظر گرفته شد. دو بخش شاخص

ها هر یک از این شاخص تأثیرمنظور سنجش در ادامه به

ها بر میزان ادراک زیبایی نمای خیابانی از ناظر، پرسش

چنین به دلیل ماهیت در طیف لیکرت، طرح شدند. هم

صورت تصویری ها بهنامههش، پرسشهای پژوپرسش

هایی از نماهای زیبا و تهیه گردید. به این منظور نمونه

صورت برداری و بههای محدوده، عکسنازیبا از کاربری

 ی تصاویر در اختیار پاسخ دهندگان قرار گرفت.مجموعه

 

 خیابان بهار -نمونه موردی

ی هاای از خیاباننمونه موردی پژوهش حاضر، نمونه

ها شهرداری تهران است. بررسی 2ساختاری در منطقه 

های واجد آن است که به دلیل وجود ساختمان حاکی از

مختلف ارزش تاریخی در این محور که در دوره های 

اند، این خیابان واجد پهلوی اول و دوم شکل گرفته

اصی است. ارزش های بصری و زیبایی شناختی خ
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دهد که این محور در تر نشان میهای تفصیلیبررسی

های متعددی است. فواصل مختلف دارای کاربری

فاصل محور انقلاب و  دهد در حدها نشان میبررسی

بندی و سطح طالقانی )بهارجنوبی( بیشترین دانه

کاربری با توجه به وجود راسته فروش پوشاک، و نیز 

ای است. منطقهپاساژهای تجاری با حوزه عملکرد فرا

محور )در محلات بهار و امجدیه( با توجه به ادامه این 

های متعدد، دارای خصلتی چندگانه و با وجود کاربری

 تر از منطقه است. همچنین ینعملکرد پایحوزه 

دهد که محور بهار از نقش فعالیتی ها نشان میبررسی

ی مرکزی شهر برخوردار است. ای در محدودهفرامنطقه

نشان  2در تصویر زیر موقعیت خیابان بهار در منطقه 

 داده شده است.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 7موقعیت خیابان بهار در ارتباط با ساختار منطقه  -1شکل 

  شهرداری تهران

 

سنجش ادراك ساکنین در رابطه با معیارهای  -3-2

 عینی زیبایی شناسی نما

شود، در اساس آنچه در جداول زیر مشاهده می بر

ارزیابی نمای خیابانی از دیدگاه مردم، به ترتیب 

شاخص: خط نما، نظم، تعادل، تناسبات، سطوح 

پروخالی، عرض قطعات، خط اتصال به زمین، تقارن، 

ارتفاع نما، سطوح شفاف و کدر، ورودی، تنوع، مصالح 

الحاقی، نورپردازی، نات، بازشوها، ریتم، عناصر یینما، تز

را در ارزیابی  تأثیرن مبلمان شهری، رنگ و فرم، بیشتری

ی نمای خیابان داشته و دارای ارزش زیاد و بسیار زیبای

 شودزیاد هستند. در ادامه جدول مربوطه آورده می

 . (0)جدول 

ولویت و در ادامه این بخش به منظور بررسی میزان ا

ولی ارائه شده ها، جداهمیت هر یک از این شاخص

یک از دهد از دید مردم، کدامها نشان میاست، بررسی

شتری دارند بی تأثیرادارک زیبایی نما ها در این شاخص

ها را مورد توجه های خود آنو طراح باید در طراحی

 . (7)جدول  بیشتری قرار دهد

 

سنجش ادراك ساکنین در رابطه با معیارهای  -4-2

 ذهنی زیبایی شناسی نما

شناسی نمای خیابانی، از یزیبای "ذهنی"در بررسی بعد 

دیدگاه مردم به ترتیب شاخص: آرامش، جذابیت، 

ی، بامعنا بودن، خلاقیت، وحدت و گرایی، خوانایزمینه

ی نمای را در ارزیابی زیبای تأثیریشترین هماهنگی، ب

خیابان داشته و دارای ارزش زیاد و بسیار زیاد هستند. 

های ذهنی آورده شده مربوط به شاخص در ادامه جدول

 . (3)جدول  است

در ادامه به منظور شناسایی اهمیت و اولویت این 

بندی هر یک از این عوامل از ها، جدول اولویتشاخص

ها نامهدید استفاده کنندگان بر مبنای نتایج پرسش

دهد که نمای این آورده شده است. این نتایج نشان می

فاده کنندگان تا چه حد توانسته است خیابان از دید است

این معانی را القا نماید و بنابراین عناصر نما تا چه حد 

 .(1)جدول  اندبوده مؤثردر القای این معانی 

 

بررسی رابطه همبستگی میان متغیرهای وابسته  -5-2

 و مستقل

پس از بررسی آمار توصیفی و شاخص های پراکندگی، 

ان متغیرهای وابسته و به بررسی روابط همبستگی می

براساس نتایج متغیرهای مستقل پرداخته می شود. 

حاصله در این بخش که حاصل از نتایج آمار استنباطی 

ی این براشود. هستند، مدل نهایی پژوهش ارائه می

های ها، که از نوع دادهبررسی با توجه به نوع داده

ر ها در نظتایی که برای پاسخ 9هستند و طیف ای رتبه

 SPSSافزار در نرم گرفته شده است، از آزمون گاما

 شود. استفاده می
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 های عینی از دیدگاه مردم توزیع فراوانی شاخص -1جدول 

 مردم-بعد عینی

 شاخص

 خیلی زیاد زیاد کم خیلی کم

 فراوانی درصدی
فراوانی 

 عددی

فراوانی 

 درصدی

فراوانی 

 عددی

فراوانی 

 درصدی

فراوانی 

 عددی

فراوانی 

 درصدی

فراوانی 

 عددی

 خط نما
5/0 9 7/08 15 2/21 051 3/5 79 

 81فراوانی درصدی= 0/71فراوانی درصدی=

خط اتصال به 

 زمین

5/0 9 8/72 27 8/27 025 8/2 70 

 2/21فراوانی درصدی= 2/78فراوانی درصدی=

 ارتفاع نما
7/7 2 2/37 88 2/98 098 2/9 09 

 3/21فراوانی درصدی= 5/31فراوانی درصدی=

 بازشوها
3/2 02 0/33 85 9051% 032 855% 71 

 5/95فراوانی درصدی= 1/35فراوانی درصدی=

 ورودی
3 8 2/37 88 98 092 2/9 09 

 2/23فراوانی درصدی= 2/39فراوانی درصدی=

 کنج
5/8 71 0/13 002 5/11 001 5/9 02 

 %1258فراوانی درصدی= 97فراوانی درصدی=

 تراس
2/30 89 5/70 95 1/32 58 8/2 70 

 7/11صدی=فراوانی در 9/93فراوانی درصدی=

 کنسول
1/02 11 02 13 8/02 18 3/3 5 

 0/70فراوانی درصدی= 1/37فراوانی درصدی=

 سطوح پر و خالی
7/9 01 0/71 91 0/29 029 8/2 70 

 5/27فراوانی درصدی= 3/97فراوانی درصدی=

 عرض قطعات
8/1 03 3/77 21 2/22 081 9/1 07 

 7/20فراوانی درصدی= 0/72فراوانی درصدی=

 اسباتتن
9/1 07 8/71 92 7/23 021 1/01 78 

 2/23فراوانی درصدی= 3/97فراوانی درصدی=

 تزیینات
2/07 31 8/72 27 2/90 035 2/8 73 

 7/21فراوانی درصدی= 1/35فراوانی درصدی=

 عناصر الحاقی
2/5 72 2/37 88 3/90 038 8/1 03 

 0/92راوانی درصدی= 1/17فراوانی درصدی=

 مصالح نما
5/8 71 5/72 29 1/99 015 5/9 02 

 3/20فراوانی درصدی= 8/32فراوانی درصدی=

سطوح شفاف و 

 کدر

3/5 79 2/79 25 7/95 095 8/1 03 

 21فراوانی درصدی= 39فراوانی درصدی=

 نورپردازی
01 72 2/30 89 0/12 071 5/8 71 

 99فراوانی درصدی= 2/10فراوانی درصدی=

 مبلمان شهری
8/01 75 7/32 011 19 070 5/9 02 

 5/91فراوانی درصدی= 18فراوانی درصدی=

 فرم
2/5 72 3/38 013 9/12 079 0/1 00 

 2/91فراوانی درصدی= 18فراوانی درصدی=

 رنگ
1/03 32 3/39 59 1/12 079 9/1 07 

 5/91فراوانی درصدی= 2/18فراوانی درصدی=

 ریتم
2/8 73 2/37 88 91 019 3/3 5 

 3/92فراوانی درصدی= 3/10صدی=فراوانی در

 تقارن
2/9 09 2/79 25 20 021 5/9 02 

 5/22فراوانی درصدی= 3/30فراوانی درصدی=

 تعادل
2/9 09 2/02 19 20 050 5/9 02 

 5/22فراوانی درصدی= 3/77فراوانی درصدی=

 نظم
8/2 70 3/07 33 2/22 087 9/00 30 

 0/25فراوانی درصدی= 0/71فراوانی درصدی=

 تنوع
2/2 08 75 28 5/93 019 3/5 79 

 7/23فراوانی درصدی= 2/39فراوانی درصدی=
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وهش، زیبا ژپمتغیر وابسته این لازم به ذکر است که 

مندی از آن و متغیر مستقل ادراک شدن نما و رضایت

و یا ابعاد زیبایی پژوهش معانی القا شده توسط نما 

داری  معنااست. در جدول زیر میزان شناسی ذهنی 

. براین آورده شده استبستگی میان متغیرها ه همرابط

شود که چه متغیرهای مستقلی بر ساس مشخص میا

 دارند تأثیرمیزان زیبا ادراک شدن نمای خیابانی 

 .(9)جدول 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

گذار  تأثیردر ادامه به منظور شناسایی مصادیق عینی 

بر ادراک نمای خیابانی زیبا به عنوان متغیر وابسته، 

اما میان متغیرهای وابسته و مستقل آزمون همبستگی گ

ها در جدول بررسی قرار گرفت نتایج این بررسیمورد 

دهد از میان ارائه شده است. این جدول نشان میزیر 

، به عنوان )ابعاد عینی زیبایی شناسی( عناصر نما

متغیرهای مستقل، چه عناصری بر ادراک نمای خیابانی 

 .(2)جدول  دارند تأثیرزیبا 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 زیبایی شناسی در نمای خیابانی محور بهار   های عینیاولویت بندی شاخص -2جدول 

بعد
ت 

اولوی
 

 دیدگاه مردم

 فراوانی درصدی فراوانی عددی شاخص

ی
عین

 

 81 709 خط نما 0

 0/25 703 نظم 7

 5/22 712 عادلت 3

 2/23 058 تناسبات 1

 5/27 052 سطوح پر و خالی 9

 7/20 057 عرض قطعات 2

 2/21 051 خط اتصال به زمین 2

 5/22 081 تقارن 8

 3/21 023 ارتفاع نما 5

 21 027 سطوح شفاف و کدر 01

 2/23 020 ورودی 00

 7/23 021 تنوع 07

 3/20 029 مصالح نما 03

 7/21 027 زییناتت 01

 5/95 020 بازشوها 09

 3/92 091 ریتم 02

 0/92 090 عناصر الحاقی 02

 99 018 نورپردازی 08

 5/91 032 مبلمان شهری 05

 5/91 032 رنگ 71

 2/91 032 فرم کلی 70
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 های ذهنی مؤثر بر ادراك زیبایی شناسی در محور بهار توزیع فراوانی شاخص -3جدول 

 مردم -ذهنیبعد 

 شاخص

 خیلی زیاد زیاد کم خیلی کم

فراوانی 

 درصدی

بر فراوانی 

 حسب تعداد

فراوانی 

 درصدی

 بر حسبفراوانی 

 تعداد

فراوانی 

 درصدی

بر فراوانی 

 حسب تعداد

فراوانی 

 درصدی

بر فراوانی 

حسب 

 تعداد

 خوانایی
2/8 73 2/05 93 2/92 099 3/07 33 

 5/25رصدی=فراوانی د 3/78فراوانی درصدی=

 با معنا بودن
8/01 75 2/05 93 5/92 092 01 72 

 5/22فراوانی درصدی=     9/31فراوانی درصدی=

 تاریخ مکان
8/73 21 3/39 59 7/31 57 8/1 03 

 35فراوانی درصدی=     90/95فراوانی درصدی=    

 اصالت
1/02 11 8/33 50 3/10 000 0/2 05 

 1/18فراوانی درصدی=     7/91فراوانی درصدی=    

 فرهنگ
8/71 92 2/78 22 5/11 001 0/2 05 

 18فراوانی درصدی=     1/15فراوانی درصدی=

 جذابیت
3/2 02 7/09 10 0/95 095 9/02 12 

 2/22فراوانی درصدی=     9/70فراوانی درصدی= 

 خلاقیت
2/8 73 2/77 20 99 018 2/07 31 

 2/22وانی درصدی=فرا     3/30فراوانی درصدی=    

ایجاد حس 

وحدت و 

 هماهنگی

5/8 71 8/73 21 9/92 097 1/2 71 

 5/23فراوانی درصدی= 2/37فراوانی درصدی=

 زمینه گرایی
2/2 08 05 90 7/21 023 1/2 71 

 2/20فراوانی درصدی=     2/79فراوانی درصدی=

 آرامش
1/2 71 9/01 35 3/20 029 02 13 

 3/22فراوانی درصدی=     5/70فراوانی درصدی=    

 معنویت
35 019 2/79 25 2/78 22 2/3 01 

 3/37فراوانی درصدی=     2/21فراوانی درصدی=    
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 کنندگان محور بهار  های ذهنی زیبایی شناسی از دید استفادهاولویت بندی شاخص -4جدول 

بعد
ت 

اولوی
 

 دیدگاه مردم

 فراوانی درصدی فراوانی عددی شاخص

ی
ذهن

 

 3/22 718 آرامش 0

 2/22 712 جذابیت 7

 2/20 053 زمینه گرایی 3

 5/25 088 خوانایی 1

 5/22 083 با معنا بودن 9

 2/22 087 خلاقیت 2

 5/23 027 ایجاد حس وحدت و هماهنگی 2

 

  متغیرهای مستقل و زیبا ادراك شدن نما بررسی رابطه میان -5جدول 

 

 متغیر وابسته

 دراك شدن نمای خیابانیزیبا ا

 اولویت تأثیر گذاری میزان معنا داری

 خوانایی
12/1 157/1 

 وجود رابطه معنادار

 با معنا بودن
122/1 902/1 

 وجود رابطه معنادار

 جذابیت
51/1 199/1 

 وجود رابطه معنادار

 خلاقیت
109/1 233/1 

 وجود رابطه معنادار

 فرهنگ
071/1 111/0 

 د رابطه معنادارعدم وجو

 تاریخ مکان
711/1 121/1 

 عدم وجود رابطه معنادار

 اصالت
209/1 082/1 

 عدم وجود رابطه معنادار

ایجاد حس وحدت و 

 هماهنگی

132/1 281/1 

 وجود رابطه معنادار

 گراییزمینه
127/1 702/1 

 وجود رابطه معنادار

 آرامش
172/1 283/1 

 وجود رابطه معنادار

 نویتمع
797/1 212/1 

 عدم وجود رابطه معنادار 
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 بررسی رابطه همبستگی میان عناصر نما و ادراك نمای خیابانی زیبا -6جدول 

 

 متغیر وابسته

 معنا دار بودن نماهای خیابان

 اولویت تأثیر گذاری داریمیزان معنا 

 تناسبات
125/1 120/1 

 وجود رابطه معنا دار

 فرم ساختمان
129/1 151/1 

 وجود رابطه معنا دار

 تقارن
182/1 088/1 

 وجود رابطه معنا دار

 سطوح پر و خالی
120/1 389/1 

 وجود رابطه معنا دار

 خط اتصال به زمین
123/1 000/1 

 وجود رابطه معنا دار

 عرض قطعه
121/1 185/1 

 وجود رابطه معنا دار

 نظم
121/1 100/1 

 وجود رابطه معنا دار

 خط آسمان
178/1 212/1 

 وجود رابطه معنا دار

 خطوط نما
119/1 28/1 

 وجود رابطه معنا دار
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 ادراک نمای خیابانی به عنوان متنی زیبا

 عوامل و عناصر نما معانی القا شده توسط محیط

 

 های عینی و ذهنی تأثیر گذار بر سنجش زیبایی شناسی از دید ساکنین در نمونه خیابان بهارمدل نهایی شاخص -1 شکل
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 ی پژوهشهایافته-3
توصیفی و از آمار دست آمده بر مبنای نتایج به

ل شود. این مددر ادامه مدل نهایی ارائه میاستبناطی، 

ی کنندگان در نمونهدهد که از دید استفاده نشان می

موردی پژوهش، چه معیارهایی بر ارتقا ادراک زیبایی 

طورکه مشاهده دارند. همان تأثیرشناسی نمای خیابانی 

های عینی یا کالبدی که ، از دید مردم شاخصشودمی

دارند. به ترتیب  تأثیرشناسانه بر ارتقا ادراک زیبایی

 های مشتمل بر موارد زیر است:اولین اولویت

 خط نما -

 نظم -

 تعادل -

 تناسبات -

 سطوح پر و خالی -

 عرض قطعات -

 خط اتصال به زمین -

 تقارن -

 ارتفاع نما -

عبارت بهتر معانی ی ذهنی یا بههانتایج تحلیل شاخص 

دهد، القا شده نمای خیابانی در نمونه منتخب نشان می

این نمای این نمونه تا چه حد در القای برخی از معانی 

موفق بوده است و از این رو از دید استفاده کنندگان 

کند. حس مطلوبیت، رضایت و خشنودی را فراهم می

بخش مشتمل بر موارد ها در این ترین اولویتنتایج مهم

بندی در ادامه مدل نهایی که حاصل جمع زیر است.

گذار بر ادراک زیبایی  تأثیرمعیارهای ذهنی و عینی 

 ده کنندگان این خیابان است آوردهشناسی توسط استفا

 شود.می

 آرامش -

 جذابیت -

 ییزمینه گرا -

 ییخوانا -

 با معنا بودن -

 خلاقیت -

 وحدت -

 

 

 گیرینتیجه -4
بر خلق یک نمای  مؤثراین مقاله به شناسایی معیارهای 

-زیبای خیابانی، مبتنی بر یک رویکرد ادراک محور می

پردازد. بررسی مبانی نظری پژوهش نشان داد، موضوع 

ترین اهداف طراحی شهری منظر عینی یکی از مهم

عنوان یکی است. در این میان نمای خیابانی یا جداره به

است که در برخورد روزمره  یسطوحترین از مهم

آید و از این رو در مقیاس خرد ساکنین به دیده می

هایی است که ترین زمینهطراحی شهری، یکی از مهم

باید محملی برای ارتقا کیفیت به محیط شهری باشد. با 

این توضیح کلی، این پژوهش تنها به بررسی یکی از 

مشتمل ترین ابعاد خلق کیفیت در نمای خیابانی مهم

بر بعد زیبایی شناختی پرداخته است. به این منظور از 

آنجاکه روش مبتنی بر ادارک محور در تحقق معیارهای 

شناسی بسیار حائز اهمیت است، بنابراین، از این زیبایی

های عینی و گذاری شاخصتأثیرروش برای ارزیابی 

ذهنی در خلق یک نمای خیابانی در نمونه بهار بهره 

و  مؤثرهای شک براساس شاخصاست. بیبرده شده 

توان یک نمای خیابانی گذاری آنها، می تأثیرهای اولویت

زیبا از دید استفاده کنندگان طراحی نمود یا به 

 دهی وضعیت نامطلوب نمای خیابانی پرداخت.سامان

 

 نوشتپی
نامه کارشناسی ارشد طراحی شهری نویسنده این مقاله از پایان

دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکز به راهنمایی مسئول، که در 

 آقای دکتر مصطفی بهزادفر به انجام رسیده، استخراج شده است.

 

 منابع
 ای(، بررسی مقایسه0388ارجمندفر، مسعود )

در حوزه  مؤثرجیحات محیطی مردم وگروههای تر

نماهای مسکونی، پایان نامه کارشناسی ارشد طراحی 

 م و صنعت ایران، تهران.شهری، دانشگاه عل

(، ارزیابی زیبایی و هویت مکان، 0385امین زاده، بهناز )

های ، صفحه2نامه هویت شهر، سال پنجم، شماره فصل

3-01. 

(، حقیقت و زیبایی، انتشارات 0329بابک، احمدی )

 مرکز، تهران.
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)، پديدارشناسي نماهاي 1382پاكزاد، جهانشاه (
مسكوني و سير تكوين توقعات از آن، هنرهاي زيبا، 

 .1382، 14شماره

زاده، راضيه، عباس زادگان، مصطفي و محمدي، رضا
بر ساماندهي نماي  مؤثر)، تبيين عوامل 1390مريم (

شهري، با رويكردي پويا به طراحي نما، نمونه موردي 
  شيراز و تهران، همايش ملي نما وسيماي شهري، تهران.

)، اصول و معيارهاي ساماندهي 1385رضازاده، راضيه (
قررات سيماي شهري در ساخت و ساز، و ضوابط و م

وزارت مسكن و شهرسازي، معاونت شهرسازي و 
معماري، مركز مطالعاتي و تحقيقاتي شهرسازي و 

  معماري.
)، نشانه شناسي كاربردي 1387سجودي، فرزان (

 (ويرايش دوم)،  نشر علم، چاپ اول، تهران.

ها لاله  )، طرح بهسازي خيابان1373صفامنش، كامران (
 سازمان زيباسازي شهر تهران. زار،

ها در  رويكردها و روش)، 1392كريمي مشاور، مهرداد (
، 10دوره  ، فصلنامه باغ نظر،شناسي شهري زيبايي
  .56- 47، صفحه 1392، بهار 24شماره 

، )، زيبايي شناسي در معماري1383گروتر، يورگ (
، انتشارات ترجمه جهانشاه پاكزاد و عبدالرضا همايون

 شهيد بهشتي.دانشگاه 

)، مولفه هاي سازنده كيفيت 1379گلكار، كوروش (
، 32، شماره طراحي شهري، نشريه علمي پژوهشي صفه

  .65- 38 صفحه هاي
)، تحليل فرمال فضاي شهري و 1384مولوي، مهرناز (

، 21پايه هاي فلسفي آن، فصلنامه هنرهاي زيبا، شماره 
  .34- 27هاي صفحه

زيبايي شناختي كالبد  )، تحليل1385مولوي، مهرناز (
فضاي شهري، پايان نامه دكتري شهرسازي، دانشگاه 

  تهران.
)، تاثير معماري و شهر بر 1381نقي زاده، محمد (

، 11ارزش هاي فرهنگي، فصلنامه هنرهاي زيبا، شماره 
  .76- 62هاي صفحه

)، نگاهي به مفهوم زيبايي 1379يوسفيان، جواد (
علوم انساني (تبريز)، شناسي، نشريه دانشكده ادبيات و 

  .178- 135هاي صفحه
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